


P
lus de proximité, d’authenticité 
et de sens. Voilà ce qu’ap-
porte un partenariat culturel à  
une entreprise. 

En mécénant une institution, en retenant 
tel concert pour une soirée de lancement, 
en exposant telle œuvre, l’entreprise 
choisit de faire vivre à son public une 
expérience sensible, émotionnelle et 

intellectuelle qui dépasse 
largement le cadre com-
mercial habituel. 

Superflu  ? Au contraire  ! 
Aujourd’hui, le succès d’un 
produit ou d’un service 
ne dépend plus de sa 

simple compétitivité ou de ses qualités 
intrinsèques  : c’est le sens qu’un client 
va faire autour de ce produit ou service 
qui va conditionner son choix et sa 
fidélité. Or, l’art, la musique, le spectacle 
vivant, la littérature, sont porteurs de 
formidables ressources de valeurs et de 
compréhension du monde. En s’associant 
avec des acteurs culturels qui partagent 
les mêmes valeurs qu’elle, l’entreprise se 
hisse au dessus de tous ses concurrents, 
pour établir une relation profonde et 
pérenne avec ceux qui jouent un rôle 
décisif dans sa croissance  : ses clients, 
ses collaborateurs et ses partenaires. 

Parce que les entreprises ont plus que 
jamais besoin de construire des projets de 
sens et d’émerger dans un environnement 
médiatique saturé, The Art Marketing 
Company les conseille de A à Z, pour que 
le levier culturel soit un facteur clé de leur 
développement. 

Notre rôle est de sélectionner et de mettre 
en oeuvre les partenariats culturels qui 
contribueront à la réalisation des objectifs 
stratégiques de nos clients : gagner en 
visibilité produit ou corporate, émerger 
auprès d’un public cible, alimenter le 
territoire d’une marque, développer une 
relation de proximité avec leurs clients, 
faire émerger une communication de celle 
de leurs concurrents, nourrir leurs créatifs 
de repères nouveaux, accompagner le 
changement. 

Notre forte culture marketing et entreprise, 
conjuguée à l’exigence et au profession-
nalisme de nos experts en arts plastiques, 
musique, édition, spectacle vivant, nous 
permet d’occuper une place unique sur le 
marché du conseil en France : à la croisée 
des chemins entre business et culture.

Florence Bost 
Directrice

T H E  A R T  M A R K E T I N G  C O M P A N Y

1er réseau de dirigeants 
d’entreprises dédié à l’art  
et à la culture
Des soirées privilégiées dans 
des lieux réputés, dédiés à l'art, 
propices aux échanges, au 
partage d'idées nouvelles. Les 
participants bénéficient de l'esprit 
unique du Arts & Business Club.

Chaque mois, découvrez 
le meilleur de la création 
contemporaine dans les 
galeries parisiennes les plus 
en vue... Nouveau : les 
« Séminaires entreprises 2h 
d’Art par Mois » accom-
pagnent les démarches de 
créativité ou de changement.

Conseil en stratégie culturelle

 Comprendre le marché de la culture et ses bénéfices potentiels 
 Identifier les meilleures opportunités pour votre entreprise
 Activer des partenariats culturels sur-mesure
 Suivre et évaluer leur impact
 Communiquer auprès de publics cibles

Le « Arts Challenge » : un audit culturel exclusif
 Audit de vos engagements culturels passés
 Benchmark des implications de vos concurrents en milieu culturel
 Analyse de votre territoire de marque et des valeurs nécessitant un «input» culturel
 Etude de marché, bilan de la relation clients 
 Objectifs attendus d’une action culturelle

Montage de partenariats culturels sur-mesure  
 Evénements culturels : privatisations de musées, vernissages privés en galeries, 

expositions temporaires en vos murs, concerts VIP, rencontres avec ceux qui font l’actualité  
culturelle  (plasticiens, musiciens, écrivains, stylistes, designers, etc.)

 Acquisitions d’œuvres
 Mécénat d’institutions culturelles, sponsoring
 Collaborations avec des créateurs : lancements de produits, campagnes de communication
 Mise en place de processus de créativité internes, gestion du changement  

Mesure de votre engagement 
 Valorisation des retombées media
 Etudes qualitatives et quantitatives (notoriété, image, satisfaction)

Communication 
 Stratégie et plan de communication autour de votre engagement on et off line
 Relations presse généralistes et spécialisées culture
 Conception et réalisation de supports print 
 Campagnes mailings et emailings
 Vidéos

Quelques références : BNP Paribas Assurance, American Express, Alcatel-Lucent, LH2, 
sociétés de conseil, cabinets d’avocat, etc.


